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Pilsner Urquell
& tajemstvi story-doing

Adam Spina, Strategy & Media Director @ Triad



= Strategy and Media Director (CZ)

= 4roky v TRIADu

=  “Challenging status quo every day”
a dalSi adrenalinové sporty




TRIAD + Prazdroj =




Advertising

“Nezavisla.agentura plna spravne
ulitlych profesionalii, ktefi spolecné
hledaji nova reseni na marketingove

problemy
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MALA VELKA ZEME



Pilsner Urquell (CZ) Pilsner Urquell (CZ)
May 12, 2016 - % @ May 6, 2016 - 3

Za normélnich okolnosti bychom Fekli, Ze sedm kouskd je moc. V tomhle Tak z téhle prohry se Rusové nedaji hned tak dohromady.
pripadé je ale v3e v poradku. Jdeme dal #spolecneprozlato #spolecneprozlato

18° napwvosrozumem.cz 18° naprosrozumem.cz

Like @ Comment = Share i' 7 Like @ Comment « Share '

OO &= Magdaléna Kfizova, Jirka Stefek and 6.8K others Top Comments ™ = o Andrea Sumanska, Jaro Zacko and 21K others Top Comments ™

643 shares 1,894 shares



ZASAH INTERAKCE SPONZOR NARODNIHO TYMU

2 600 000 hidi 11 000 / post Pilsner Urquell: 55 %
(6 % publika) Krusovice: 5,4 %



I' Simona Aniba Nejlepsi marketing ever (%) miluju
1992 Unlike - Reply - Message - 46 - May 9 at 9:34pm

Jana Cardové Miluju vase kampané!!! () (&)
Unlike - Reply - Message - 8 - May 12 at 7:49pm

Monika Leitgebovd Ja vraziia jedno malé, skvéle vychiazené Urquelatio,
jeliko2 jsem 2enska ale | tak stalo za 10. Bylo skvdlé, diky, 2e jste tak Sikovni a
délate md; 2ivot krasnaid|. A dnedni vykon hoch( nadich? Proste obrovka

'm©
Vanda Adamcové Klobouk dol( - trefa pfesné do éemého. Hned mi to
‘ vybavilo Rockyho IV:-) Skvéla reklama s perfektnim zacilenim ,
Unlike - Reply - Message - %1 - May 11 at 11:21am

f o8] donutili behem hodiny vysvihnout docela povedene cbrazek (3

V] Avis Ja soucitim s grafikem kiereho vecer vytahi od piva a hokeje, aby ho
Unlike - Reply - Message - 5 37 - May 12 at 7:13pm

Ludmila Méchurova Diabolova Jak jinak, pékne todenou Plznickou zapijim
kaZdy nas zapas. jen tak dal hosi.
Uniike - Reply - Message -« 1 - May 10 at 5:24am



Co stoji za
uspechem kampane?
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Duvera

= Agentura vi, ze se nemusi bat nosit odvazné napady, protoze je Pilsner Urquell tym
oceni.

= Brand tym vi, ze vSechno, co délame, déldme proto, abychom pomohli znacce.



#2

Neexistuji tajne informace

= Nebo “to nepotiebujete vedét”.
= /Zname do detailu, jak se vafi pivo Pilsner Urquell,
=  Vime, jak se dafi znaCce vcetné citlivych dat (prodejnich objemu)
= /name roc¢ni vizi a plany znacky.
= Cfm vic toho o zna&ce vime, tim Iépe jf mohou kampané& pomoct.



#3

Neexistuje zadne “klient a agentura”

= Tykédme si, chodime spolu na pivo, piSeme si po Messengeru —
jsme jeden tym, kolegové.



% T0MTO MISTE £251
842 ZMENILI SVET




#5

Jak dlouho se kampan pripravuje?

KVETEN 2016

Nataceni
Natacen
Nataceni

PODZIM 2015
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Focen

Vybér zapas
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#6

Integrovany pristup

= 1 stejné zprava napfiC kanaly: #spolecneprozlato
= Vyuzivame stejné hrdiny, sdilime nataceci dny
= 7&dné rivalita mezi agenturami, jdeme za jednim cilem
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CO té NAPADNE?

Sestav smysluplnou vétu:47:

RECEPTY
Mnoho Zen, které maji n&jaké to kilo navic, si kaZdou zimu oblékne Zerny kabat
a €erné kozacky, aby tak né&jak splynuly s davem. A to je velka Skoda! Kfivkam Kachni prsa s jarnim
sludii odvdZné barvy a stFihy. Inspirujte se u slavnych zahraniénich blogerek, ’ﬁ salstem
které rozhodné& nevypadaji jako z pfehlidkového mola, ale i tak se neboji se v o .
médé trochu odvazat! § -l
Y ZENYCZ

by l\ Zamilujte se! 6 véci,
- které vam pomohou
') mit se rada

Vano&ni nakupy: Darky do 500 VyzkouSeno: Blondynou za

nebo do 1000 K& na jednom jediny den? Doma to

misté nezvladnete, ale vime, jak na
to!

NEJLEESI DAREK JE PRO

NEJ DOMACI POHODA

CHCIVEDET viC

Stvl podle celebrit: DZinv a VIDEO: TouZite pred Vanoci



ZASAH

4 600 000 lidi

ZAPAMATOVANI REKLAMY
(AD RECALL)

+16%
(bézné +5-10%)

ASOCIACE PU -
TY PRAVE VANOCE

54% cilové skupiny
(bézné 30%)



#1

Imprese patri do praveku

= Kampané nam pomahaji posouvat dal behavioralni, ne digitalni metriky.
= Digitélni” kampan vyhodnocujeme nejen pomoci hard Cisel, ale téz brand-liftl a dat
z interniho vyzkumu znacek Prazdroje.



#8

Transparentni vyhodnoceni

= Po kazdé kampani se potkdame a probereme nejen Cisla, ale 1 vzdjemnou spolupraci
= NeuUspéch ma brand team radsi nez uspéch— da se z ného poucit pro pfisté, pokud si ho
prizname.



Mala rekapitulace



Partnersky vztah mezi agenturou
a klientem znamena

1. Oteviena hlava bez predsudku
2. Neschovavat se do komfortni ulity
3. Sdilet know-how a poznatky
4. Dostatek prostiredkull na projekty na obou stranach
5. Chodit spolu na pivo. Casto ©
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